La transparencia se logra en mejor grado en mercados pequenos y bien
organizados, como es el caso de las Bolsas de Valores. En ellas se realizan las
transacciones en reuniones o “ruedas” de Corredores y sus oficinas de informa-
ciones poseen rdpidos servicios de comunicaciones que permiten uniformar los
precios de los valores en todo el pais y atin en todo el mercado mundial, si se
trata de grandes centros financieros.

3. Caracteristicas del objeto.—Constituyen los elementos “reales” del
mercado.

Si el bien que se transa es una “mercancia”, es decir, que todas sus unidades
puedan reemplazarse unas por otras perfectamente, de modo que no existan
diferencias por grados o calidades, se dice que el mercado de operacién es
homogéneo o uniforme. En caso que exista cualquier diferencia, real o ima-
ginaria, entre las unidades transadas, el comprador tendrd, ademds del precio,
otros elementos de juicio para elegir sus compras. Esta explicaciéon podria valer,
por ejemplo, para justificar el hecho de que una baja en el precio del aceite
de marca X no signifique un aumento en la cantidad demandada, por cuanto
los compradores podrian estimar que ha perdido su calidad.

En los mercados heterogéneos no se cumple esta “indiferencia” en la elec-
cién, por cuanto la uniformidad se pierde cuando hay diferenciacién en el
articulo.

4. Caracteristicas de los su]etos —Constituyen los elementos personales del
mercado.

Si cada oferente o demandante considera el precio como independiente de
su accién individual, es decir, como un dato resultante del conjunto de fuerzas
que actian en el mercado, sin poder por su propia accién modificarlo, se dice
que el mercado es normal. Esto seria posible s6lo en el caso de que el ntimero
de compradores y vendedores fuese bastante grande, operando cada uno de
ellos con cantidades relativamente pequeiias; de este modo, cada uno de ellos, en
particular, no podria tener influencia alguna en la fijacién del precio. Su in-
fluencia serd insignificante, frente a las del conjunto.

Un comprador que fijase un precio inferior al precio de mercado, no encon-
trarfa a nadie dispuesto a venderle; si por el contrario lo fijase mds alto, com-
praria toda la cantidad que quisiera, pero con visible lesién para sus intereses.

Para el vendedor la situacién es similar. Como ejemplo podria citarse el
caso de un mercado de consumo de frutas, en que se venden, digamos, duraznos
maduros, de calidad uniforme, a toda la poblacién consumidora. Ningtn ven-
dedor se arriesgaria a cobrar un precio superior al que venden los demids, por
temor a que nadie le compre y tener que echar a la basura su fruta inservible.
Tampoco ninglin comprador podria pagar menos, porque se quedaria sin
comprar.

Solamente en los mercados normales el precio es independiente de las
decisiones de compradores y vendedores individuales (principio de independen-
cia del precio), no asi aquellos en que, ya sea por razones reales o ficticias, son
anormales o forzados.

5. Adaptabilidad temporal y circunstancial.—Guarda relacién con la capa-
cidad de adaptacién a las condiciones camblantes a través del tiempo y de las
circunstancias.
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Las disposiciones de oferentes y demandantes cambian, a través del tiempo,
con las condiciones nuevas que se van presentando: alteraciones de la técnica,
creacién de nuevos bienes, moda, expectativas, etc.

En un mercado flexible no existen impedimentos a la libre movilidad
de los factores productivos de industrias a industrias ni al libre ingreso de com-
pradores-y vendedores, ya sean estos nacionales o extranjeros.

Si la energia atémica resultara mds satisfactoria desde el punto de vista
industrial que el petréleo. o el carbon, las iniciativas’ se encauzaran, sin duda
alguna, en el sentido de desarrollar su explotacién. Los factores productivos,
con mayor o menor facilidad, se desplazarin desde los pozos ‘petroliferos y
minas de carbén hacia las plantas de energia atémica. Si asi no ocurriera, el
mercado presentaria rigidez y no reflejaria las auténticas necesidades del sis-
tema econoémico.

Los mercados reales pueden reunir en mayor o menor grado las cuali-
dades enunciadas mds arriba. Ahora bien, si.soclamente pr'es'entzindose las cua-
lidades positivas sefialadas, es decir, fuese libre, transparente, homogéneo, normal
y flexible, seria éste un mercado de competencia, mds o menos competitivo,
segtin la perfeccion de ellas; de aqui resulta ficil apreciar que “la competencia
es una cuestion de grados” (1).

Y Si estas cualidades fuesen perfectas, el mercado no podria ser menos que
perfecto y la competencia también. Naturalmente que, en sentido absoluto,
ke mercado no podria existir nunca. No es raro que muchas de esas cualidades
s¢ den en alto grado, en casos llamados de competencia pura; pero pequenas
fricciones malogran la perfeccion. Los ejemplos reales que mds se acercan a ese
esquema son las Bolsas, como la Bolsa de Valores, del Algodén, del Trigo y, en
general, de productos bdsicos. También algunos mercados agricolas, como aque-
llos de frutas y verduras, o industriales, como los textiles, etc.

Del estudio de la competencia perfecta ‘es posible extraer ttiles consecuen- -
cias para estos mercados reales que, dentro de las aproximaciones requeridas,
pueden considerarse como perfectos. Por otra parte, el andlisis de-es_te caso ideal
nos permite llegar a conclusiones relativas.a los otros mercados reales y ver
como las desviaciones los afectan a ellos, en particular, y, en general, a toda la
actividad econémica.

Funciones del mercado. Dadas las caracteristicas de la organizacién econo-
mica moderna, ésta no puede ser sino que una economia de cambio.

A medida que se perfecciona la estructura del sistema econémico por la d1v1-
sién del trabajo, el papel del cambio es cada vez mds importante.

Un examen de las distintas actividades productivas nos lieya a la conclusién -
de que existe una tendencia creciente a la especializacién, a medida que se des-
arrofla el sistema econémico de produccién industrial.

Cada vez es mds difici]l satisfacer las multiples necesidades individuales a
través de la propia y especifica produccién individual, de alli que el perfeccio-
namiento del cambio sea un requisito esencial del progreso econémico.

El mercado moderno ha tenido que asumir multiples y complejas funciones

(1) Ver Boulding: “Andlisis Econémico”.
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